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Sensations, Perceptions et Emotions
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Qualitative

C’est gras!

De |la sensation a 'émotion...
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Approche sensorielle, pluri-disciplinaire et sur-mesure

PROBLEMATIQUES

Vérifier la conformité d’un produit

Vérifier I'impact d’'un process ou d’'un changement de formule
Mettre en place des outils de controles (référentiels, nuanciers...)
Comprendre des difficultés d’'usage de mes produits

Positionner mon innovation dans un univers produit, du point de
vue sensoriel

Vérifier I'acceptation de mon innovation

Aide au développement: « Je souhaite choisir des matériaux
synonymes de confort, avec certaines textures, effets, finition »

Je souhaite valoriser mon produit : comment caractériser les
sensations qu’il apporte ?

Je m’intéresse a l'identité sensorielle

Je souhaite tester la pertinence d’un concept graphique,
I'aménagement d’un espace, d’un jardin.
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[ Le goiit ]

Modifications chez la « Silver génération » et leurs conséquences

/

s Altération de la transduction (récepteurs et canaux

transmembranaires)
» Diminution du nombre de papilles et de bourgeons
% Fibres nerveuses se dégradent
% Concentration de la salive modifiée et diminution des sécrétions

s Problemes buccaux dentaires
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s 80% des personnes agées
[ Dysgueusie ] » de plus de 80 ans
% 10% en dessous de 50
ans
[ Odorat ] % Diminution du mucus

* Nombre d'ORN et de

Rétro- » cellules mitrales
olfaction dlmlnuent
non régénération
cellulaire




Silver R

UNIVERSITE

génération FRANQOTI(S)&;?SABFI,AIS
Y

[ Le goiit ]
[ Dysgueusie ]»

[ Odorat ]

s 80% des personnes agées
de plus de 80 ans

% 10% en dessous de 50
ans

Quelques chiffres :

l Rétro- l» % A partir de 80 ans, 80%
olfaction des personnes
souffrent de dysosmie
** 50% sont anosmiques




Modifications des perceptions non
liées au vieillissement

** Prise de médicaments

» Maladies (Alzheimer, Parkinson)
** Facteurs génétiques

*%* Tabagisme, alcoolisme

« Conséquences dues a des
traumatismes
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Changement Changement
sociologique psychologique

Facteurs
génétiques,
tabagisme,

meédicaments,

MEIELIES

Changement
physiologique

— Besoins particuliers de la « silver génération » (saveurs,
textures, odeurs...)
— Développer des produits sur mesure



Merci de votre attention
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